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Ampumaurheilu tarjoaa mielenkiintoisen ja kehittavan harrastuksen,
mutta lajimme parhaan potenttiaalin saavuttamiseksi tarvitaan

tehokas markkinointisuunnitelma. Taman suunnitelman tavoitteena
on lisata harrastajamaaria ja kasvattaa ampumaurheilun nakyvyytta.

Lopusta loytyy tyokaluja joilla seurat voivat laatia itselleen
markkinointisuunnitelman.

Esityksen apuna on hyodynnetty tekoalya.




Nykytilan analyysi

Haasteet

Ampumaurheilu saatetaan
nahda vaativana tai
pelottavana lajina, mika
vahentaa osallistumista ja lajin
kokeilua.

Lajin nakyvyys voi olla rajallista,
erityisesti nuorten
keskuudessa.

Mahdollisuudet

Kasvava kiinnostus terveellisiin
kokonaisvaltaisiin
elamantapoihin ja uusiin
lajeihin voi lisata
harrastajamaaria. Sosiaalisen
median kayton lisaaminen voi
parantaa ampumaurheilun
nakyvyytta.

Vahvuudet

Ampumaurheilu tarjoaa
jannittavan ja ihmista
kehittavan harrastuksen, joka
kehittaa keskittymiskykya ja
kehonhallinnan taitoa. Kattavat
lajiesittelyt ja
turvallisuuskoulutukset voivat
madaltaa osallistumisen
kynnysta.



Tavoitteet ja arvomme

1 Kasvattaa harrastajamaaria 2 Parantaa nakyvyytta

Lisata nakyvyytta sosiaalisessa
Tavoitteena on lisata aktiivisten mediassa ja urheilumedioissa 30%.
harrastajien maaraa 5% seuraavan 12
kuukauden aikana.

3 Vahvistaa positiivista mielikuvaa

Kehittaa miellyttavaa ja turvallista kuvaa ampumaurheilusta kohderyhmien keskuudessa.

- Toimimme avoimesti, lapinakyvasti ja vastuullisesti
- Varmistamme jokaisen fyysisen ja henkisen turvallisuuden

- Panostamme viihtyvyyteen radoilla ja seuratoiminnassa

* Visiossamme ampumaurheilu on kehittyva ja menestyva urheilulaji.




Kohderyhmat

Nuoret

15-25-vuotiaat, joita kiinnostavat uudet,
kehittavat harrastukset.

Aktiiviset aikuiset

26-45-vuotiaat, jotka haluavat kokeilla
jannittavia lajeja vapaa-ajallaan.
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Perheet

Vanhemmat, jotka etsivat turvallisia ja
terveellisia aktiviteetteja koko perheelle.

lkaantyneet ja toimintakyvyltaan rajoittuneet
Myds kokeneet ampumaurheilijat, voivat toimia
esikuvina ja mentoreina muille. Muistetaan, etta
ampumaurheilu soveltuu kaikille!



Markkinointikanavat

Q

Sosiaalinen media
media

Aktiivinen lasnaolo
kanauvilla, joissa
kohderyhmat ovat.

13

Videosisalto
Jannittavia ja
informatiivisia videoita
lajin esittelemiseksi.

(=

Sahkoposti-
markkinointi
Uutiskirjeet ja

kampanjat
sahkopostitse

aktiivisille harrastajille.

Perinteiset mediat

Lehtimainokset ja
yhteistyo lehtien
kanssa.



Finnish Shooting Sport Federation
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Sisaltosuunnitelma

Lajiesittely

PO e Onnistumistarinat
Informatiiviset sisallot, jotka selventavat eri

ampumaurheilulajien perusperiaatteita ja Inspiroivat kertomukset menestyksekkaista
vaatimuksia. urheilijoista ja harrastajista.
1 2 3

Turvallisuuskoulutus

Opastava sisalto, joka opettaa harrastajille lajin
turvallisia kaytantoja.



Budjetti ja aikataulu

SAL

FINNISH SHOOTING SPORT FEDERATION

Suunnittelu

1 Valmistellaan yksityiskohtainen markkinointisuunnitelma ja budjetti vuodelle 2025 syksyn 2024 aikana.
Toteutus

2 Aloitetaan sisallontuotanto, sosiaalisessa mediassa nakyminen ja maksettu

mainonta kevaalla 2025.

Seuranta

3 Tarkkaillaan kampanjan onnistumista ja tehdaan tarvittavia muutoksia.
Havaintojen perusteella kehitetaan markkinointisuunnitelmaa seuraavaan vuoteen.



KPI (Key Performance Indicator)

* KPI:t mittaavat kehitysta ja niita seurataan aktiivisesti.

* Kun katsotaan seuraavan dian kehitysta tulisi yhden KPI:n olla selkeasti
jasenmaaran kasvattaminen, ja tarkemmin sen kohderyhman parissa
(lapset/nuoret, perheet, aikuiset) jonka pariin on tehty markkinointia

* Jotta koko kohderyhmaa lapsesta ikaantyneeseen voitaisiin lahestya,
tarvittaisiin suuri budjetti.

* Niinpa suositellaankin, etta kohdennetaan markkinointia valittuihin
kohderyhmiin alueittain.

* Alueet voisivat esim hakea suunnitelman perusteella rahoitusta talle
toiminnalle (tarjolla olevaa dataa tahan ei ole liiemmin hyodynnetty)




Taustaa jasenmaaran kehityksesta

Yhteensa
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UUTISET

Kotimaa Politiikka Ulkomaat Padkirjoitus Tampere Turku Oulu Helsinki Espoo Vantaa Tydelama

1S 24.9.2024

Ukralnan sota kilhdyttad vendjan vaestokatoa entisestdan. Sen seurauksena vaestd on Jatkossa myds vanhempaa, hauraampaa ja vahemman
koulutettua. KUVA: ARTEM PRIAKHIN / SOPA IMAGES / Z, ALEXANDER KAZAKOV / SPUTNIK / REUTERS, PAVEL BEDNJAKOV / SPUTNIK / REUTERS, IS

ULKOMAAT

T =, i AlA =% - Liuhto sanoo ongelman olevan, ettd Vendja ei pysty satsaamaan innovointiin eika
TUtkllan synkka arVIo Vena.laSta' Edessa kaaos yhteiskunnan kehittdmiseen. Se vakisinkin johtaa hyvinvoinnin ja elintason
laskuun ja tarkoittaa, etta eriarvoisuus eri vaestéryhmien ja alueiden vililla tulee

ja sekasorto kasvamaan.

Venajan tulevaisuus nayttaa siis hanesta todella ankealta.
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Tutkijan synkka arvio saL:sta : Edessd kaaos
ja sekasorto

Liuhto sanoo ongelman olevan, ettdi SAL ei pysty satsaamaan innovointiin eiké
toiminnan kehittamiseen. Se vikisinkin johtaa hyvinvoinnin ja menestyksen
laskuun ja tarkoittaa, etta eriarvoisuus eri  seurojen ja alueiden vililla tulee
kasvamaan.

SAL:n tulevaisuus nayttaa siis hianesti todella ankealta.



UUTISET

Kotimaa Politiikka Ulkomaat Paakj

gamaan innovointiin eika

i ja menestyksen
flen valilla tulee

Tutkija



Seuranta ja mittarit (KPI)

Verkkosivukaynnit Sosiaalisen median Tapahtumiin / kursseihin ~ Uudet harrastajat
seuranta osallistuminen

Kavijamaaran kasvu Tykkaykset, Osallistujien maara Uusien lisenssien
kommentit, jaot maara

Jatkuva seuranta ja reagointi tuloksiin varmistavat, etta kampanja pysyy tehokkaana ja tavoittaa kohderyhmat.



Promootiotoiminta

Tukeakseen markkinointistrategioidensa toteuttamista Ammuntaurheiluliitto toteuttaa
erilaisia promootiotoimia:

Sosiaalisen
median
kampanjat

Kehita mukaansatempaavaa,
alustakohtaista sisaltoa
lisataksesi branditietoisuutta,
edistaaksesi yhteison
sitoutumista ja kannustaaksesi
osallistumista
ammuntaurheiluun eri

sosiaalisen median kanavissa.

Tapahtumat ja
Kilpailut

Jarjesta paikallisia,
alueellisia ja kansallisia
tapahtumia / kilpailuja
ja lajiesityksia
esitellaksesi ammuntaa,
houkutellaksesi uusia
osallistujia ja
parantaaksesi liiton
nakyvyytta.

Yhteistyoaloitteet

Hyoddynna strategisia
kumppanuuksia asiaankuuluvien
organisaatioiden, tuotemerkkien
ja vaikutusvaltaisten henkildiden
kanssa luodaksesi yhdessa
mainoskampanjoita, yhteisia
tapahtumia ja hyodynna
ristiinmarkkinointi-

mahdollisuuksia.

Sisallon luominen

Kehita vankka
sisaltostrategia, joka
sisaltaa
koulutusresursseja,
asiantuntijahaastat-
teluja ja inspiroivia
tarinoita, jotta seka
olemassa olevat etta
potentiaaliset
osallistujat saavat
tietoa ja tietoa.



Taloudelliset tavoitteet

Ampumaurheiluliiton markkinointisuunnitelman taloudelliset tavoitteet perustuvat kattavaan analyysiin
organisaation tulovirroista, kustannusrakenteesta ja kasvupotentiaalista. Keskeisia taloudellisia
nakokohtia ovat:

Tulovirrat Jasenmaksut, tapahtumiin ilmoittautuminen,
sponsorointi, tuotteiden myynti

Markkinointi ja mainonta, tapahtumien

Kustannustekijat
jarjestaminen, alueiden tuki, henkiloston palkat

Kasvutavoitteet 5 % lisdys jasenmaarassa, 15 % lisays
tapahtumiin osallistumisessa, 20 % kasvu
sponsorointituloissa

Arvioitu 3 vuoden taloudellinen vaikutus Arvioitu kokonaisliikevaihdon kasvu 12 % ja

voittomarginaalin 8 % parannus

Nama taloudelliset ennusteet kuvastavat liiton sitoutumista kestavaan kasvuun, jarkevaan resurssien
kohdentamiseen ja vastuulliseen taloushallintaan. Tassa markkinointisuunnitelmassa esitettyja
strategioita toteuttamalla Ammuntaurheiluliitto pyrkii vahvistamaan taloudellista asemaansa,
monipuolistamaan tulovirtojaan ja varmistamaan organisaation pitkan aikavalin vakauden.



Ampumaurheiluliiton tuotteita esimerkkeina joita
voidaan markkinoida ja jotka edistavat

ampumaurheilun brandia
* Seurojen ampumaurheilukoulut ja alkeiskurssit

* Liiton palvelut kuten KITI

* Liiton omat kisatapahtumat kuten Kultahiput, SM-kisat lajeittain
* Arvokisat kuten PM, EM ja MM-kisat Suomessa

* Naissa tapahtuvat hospitality/VIP-tilaisuudet

 Myytavat tuotteet kuten arvat, pr-tuotteet

* Liput tilaisuuksiin (Grande Finale, Urheilugaalat)

* Maajoukkueiden tukijat ja mainospaikat maajoukkueryhmien
vaatetuksessa (lajien nuorten maajoukkue ja maajoukkueryhmat)

* Logonakyvyydet omissa kanavissa (kotisivut, Urheiluampuja -lehti,
Facebook, Instagram, YouTube, Linkedln, TikTok) ja tapahtumissa

* Yhteistyonakyvyydet radoilla seurojen kanssa.




Seuraavilla tyokaluilla seurat voivat laatia
oman markkinointisuunnitelman

Kun seuran arvot, strategia ja toiminnan tavoitteet ovat selkeat, on tehtava markkinoinnin osalta
strategiset valinnat:

« mika on tavoitteemme,

« mita tuotteita / palveluita tarjoamme,
« kenelle (kohderyhmat),

« miten (paaviestit) ja

 missa (kanavavalinnat).

Aluksi maarittakaa seuranne SWOT-analyysin kautta vahvuutenne / kehityskohteenne ja
vahvuuksianne kannattaa hyodyntaa myos markkinoinnissa.

Tavoitteena on tehda markkinoinnistanne ja tuotteiden / palveluiden ostamisesta helppoa!



HELPFUL SWOT PROBLEMS

S STRENGTHS WEAKNESSES

69 o y

INTERNAL

IMPLICATIONS
1.
2..

OPPORTUNITIES THREATS

EXTERNAL




Aluksi maaritetaan myos yhdessa
tavoitteenne (mihin organisaationne pyrkii):

-kirjoita tahan miten paasette sita kohti -kirjoita tahan miten paasette sita kohti

-kirjoita tahan miten paasette sita kohti -kirjoita tahan miten paasette sita kohti



Mita tuotteita / palveluita tarjoatte?

* VVoitte hyodyntaa tuotteen / palvelun maarittelyyn
4P / Marketing mix —tyokalua jota seuraavat nelja
diaa koskevat.

* Jokainen erillinen tuote / palvelu voidaan kirkastaa
4P kysymyksien kautta

* Naiden kautta tiedatte paremmin mita olette
markkinoimassa.



Tuote / palvelu (Product)

Tuotekehitysprosessin aikana on hyva vastata ainakin seuraaviin kysymyksiin:
« Milta asiakkaat haluavat tuotteelta/palvelulta?

« Miten asiakkaat tulevat kayttamaan tuotetta/palvelua?

« Missa asiakkaat kayttavat tuotetta/palvelua?

. ![\Aité Q{m?inaisuuksia tuotteessa/palvelussa tulee olla, jotta se vastaa asiakkaiden
arpeita*

» Puuttuuko tuotteesta/palvelusta joitain asiakkaille tarkeita ominaisuuksia?
 Kehitatkd ominaisuuksia joita asiakkaat eivat tarvitse?

* Onko tuotteella/palvelulla hyva ja kuvaava nimi?

 Millaisia variaatioita tuotteesta/palvelusta on saatavilla?

* Miten tuote/palvelu eroaa kilpailijoiden vastaavista?

« Milta tuote/palvelu nayttaa?



Hinta (Price)

* Hinnoitteluun kannattaa kuitenkin kayttaa aikaa, silla
se on yksi merkittavimmista kilpailuasemaan
markkinointipaatos, silla ostettu tuote/palvelu tuo
rahaa seuraan. Toimivan hinnoittelun tavoitteena
tulee olla hyvan katteen hyodyntaminen valitulle
toiminnolle (esim harjoitusleirit) pitkalla aikavalilla.

* Voitte hyodyntaa apunanne esim tata
hinnoittelutyokalua



https://www.ampumaurheiluliitto.fi/wp-content/uploads/2024/06/kurssimaksukaavio.xlsx
https://www.ampumaurheiluliitto.fi/wp-content/uploads/2024/06/kurssimaksukaavio.xlsx

Saatavuus (Place)

Alla muutama kysymys johon kannattaa vahintaan vastata valittaessa
kanavia tuotteelle / palvelullenne:

» Mista asiakkaasi etsivat tuotetta/palvelua?

* Millaisia ostospaikkoja sinun kohderyhmasi suosii (vaatii
kohderyhman valintaa ja tuntemista)? Tekevatko he ostoksensa
paikanpaalla vai online?

* Onko sinulla kumppaneita tuotteiden/palveluiden jakeluun?
 Tarvitsetko omia myyntihenkiloita?

* Onko kohderyhmasi kenties jollain messuilla. ts. olisiko teidan hyva
osallistua joillekin messuille?

 Tarvitsetko verkkokauppaa?



Markkinointiviestinta (Promotion)

Jotta voit toteuttaa tuloksellista markkinointiviestintaa, niin sinun
pitaa ensin vastata seuraaviin kysymyksiin:

1. Mika on kohderyhmasi? Ja mista tavoitat heidat?

2. Millainen on markkinointistrategiasi tavoitteineen ja
budjetteineen?

Kun osaat vastata naihin kysymyksiin, niin sinulla on valmiudet
tehda markkinointiviestintaa tuloksellisesti.



Suunnitelma jonka edistymista voitte
tarkkailla

* Voitte laatia tarkan suunnitelman seuraavalla tyokalulla:
SMART



SMART-tavoitelomake ' /

Markkinoinnin tarve:

A) Miettikaa ensin vastaukset seuraaviin apukysymyksiin:
Minka tarvitsee muuttua?

Keita tahan asiaan liittyy?
Mika on laht6tilanne?

Mika on haluttu lopputilanne?

Mihin mennessa haluttuun lopputilanteeseen on paasty?

Mista tiedamme ettd asia on muuttunut?

Missa ja miten seuraamme tavoitteen toteutumista?

SMART-tavoite on: B) Maaritelkaa talle markkinoinin tarpeelle SMART-tavoite:
S - selkeasti maaritelty

M - mitattavissa

A - aikaan sidottu

R - realistinen

T - tavoittelemisen arvoinen




Yritysyhteistyon kartoitus ja neuvottelut

* Listatkaa yrityksia joita lahestytte. Millaiset kontaktit / keita joku teista tuntee kyseisista
yrityksista? Hyodyntaakaa seuraavan dian lomaketta.

* Millaista yhteistyota suunnittelette? Miksi? Muistakaa win-win tavoite ja yritys kysyy aina etta
miksi... Kayttakaa heidan omia sanojaan perusteluissa. Kannattaa verrata teidan omia arvojanne
ja yhteistyoehdokkaan arvoja ja etsia yhteista kosketuspintaa keskusteluihin.

 Sopikaa tapaaminen. Muistakaa viimeistaan siina tarkistaa: onhan han paattaja kyseiselle asialle,
millainen aikataulu, millainen budjetti heilla on yhteistyokuvioille?
Keskustelujen jalkeen varsinainen tarjouksenne tarkentuu. Enhdotuksenne lahetys
mahdollisimman nopeasti tapaamisen jalkeen.
Varautukaa pitkaankin kierrokseen

* Neuvottelukierroksen jalkeen sovitut asiat sopimukseen. Referenssin kysyminen (myos keita voisi
lahestya vastaavalla asialla)

* Osapuolten luottamuksen luontia kannattaa kehittaa yhteisissa tapahtumissa. Helpointa on
menna muun jarjestamaan tapahtumaan niin teille jaa aikaa keskusteluille ja ajatuksien
vaihdoille = luottamuksen luonnille.



ICPYRITYS

Lilkevaihto ja henkiloston
koko

Toimiala

Sijainti

Paatoksenteon malli

Taloustilanne

Organisaatiokulttuuri

Positiiviset / negatiiviset
indikaattorit

ROOLIT

Oven avaaja

Paatoksentekija

Taustavaikuttaja

Kayttaja

ASIAKASYMMARRYS

Keta etsimme?
Mita han koettaa
saada aikaan?

Haasteet ja
arvostustekijat?

Miten ja mista
kanavista
tavoitamme?

Ostoprosessi
Ostamisen esteet

KILPAILUETU

Miksi han
valitsisi meidat?
Mita unitkkia meissa on?

Miten tuotteemme/
palvelumme aidosti
erottuu kilpailijoista?

Mika on karkiviestimme
Ja tarinamme niin
myynnissa kuin
markkinoinnissakin?



Jatkokehitykseen

* Palaute ja tuotekehitys

* Seuratkaa saannollisesti valittuja mittareita ja raportoikaa
sopimuksien toteutumisesta (tyo alkaa varsinaisesti kun
sopimus tehty) seka tehkaa ehdotuksia jatkolle

* Roolit selvaksi seurassa: ketka toimivat markkinoijina, kenelle
kuuluu tuotteen / palvelun paivittaiset asiat (manageri) ja
miten johto keraa palautetta ja kehittaa seuran tarjontaa

* Lisaa vinkkeja organisaation laadun kehittamiseen ja hyvien
yhteistyokumppaneiden etsimiseen:
Tasta raportista



https://www.ampumaurheiluliitto.fi/wp-content/uploads/2024/07/LaadunKehittaminen.pdf

Vinkit

* Hyodyntakaa markkinoinnissa apuna canva.com sivustoa jonka
maksutonkin palvelu tarjoaa erittain paljon hyotya seuroille. Muita
vastaavia palveluita visuaalisen suunnittelun tyokaluja loydatte
mm. tasta linkista.

* Taman paivan tekoalysovellukset tarjoavat myos paljon helpotusta
seuroille. Esimerkiksi gamma.app —sivusto luo sisaltoa annetun
lauseiden perusteella.

* Hyvat kuvat ja videot sosiaalisessa mediassa luovat seuran brandia
joten hyodyntakaa niita mahdollisimman paljon. Saannollisyys ja
aktiivisuus muiden kayttajien kanssa luo verkostoa joka lisaa
seuran nakyvyytta!

* Hyodyntakaa verkostojanne ja kontaktejanne! Ja muistakaa, etta
olette hyvalla asialla!



https://www.canva.com/
https://zapier.com/blog/canva-alternatives/
https://gamma.app/

Koulutuksia tarjolla maksutta
Olympiakomitealta

SPORTTIHAUN / SUOMISPORTIN PALVELUESITTELYT

« MARRASKUU: maanantal 4.11.2024 klo 16.30. Lue lisaa ja ilmoittaudu!
« JOULUKUU: tiistail 3.12.2024 klo 16.30. Lue lisaa ja ilmoittaudu!

Tahtiseura-ohjelma tutuksi —webinaari seuroille
ke 11.12. klo 15-16 (Teams):
https://www.suomisport.fi/events/138652a2-fcla-45ca-9bcc-5587006607d3

e Sopii hyvin uusille matkaansa Tahtiseuraksi aloitteleville seuroille tai Tahtiseuroille,
joissa yhteyshenkil6t ovat vaihtuneet.


https://u20447744.ct.sendgrid.net/ls/click?upn=u001.iJ-2BzgNwlPNkOhW76WRV3vSfgyXlBhA-2FnU2TAFHuk3p7DJIit0q8YHFJQ3t0fm4tnlRBRQ9kB6qwKMJPZEhyfav-2FlzYJr01elnHSS-2FnrJvwg-3DCzLY_TU8JoSGz88s-2Bpn08QN6QW5sQ7fjXtlITk1e7DYCtadqkUMZ-2Bks2FO9mkTttlPr95cAg-2BV4V7TaKSJe2ctf34UC3Ca2MK6dvqG47GSY7QBIMcYQbTZiNSwQZQAl-2FhqBHcGGOx3Kjbhpc5y2Fi-2B3e-2B1YklSeMqm55-2BGORFsEk8UqrCBleNvYdQwOQjrBiLu-2FVXkRATC2CG-2Fto0rvnkr7QCvtzBOGG2nl4aQ0OZEmr-2Br4QRYGgI6dOh6h4XHTOArNuQTtc0AUcqvXSNPMuG5L4uSQGcceRP6Rj-2B6sXplCquyX7FM7InXgsr-2BTbtFvX4u7LmNojBrQP0PYgHR9-2Ff0zItgH8apqKhwLjMvuJKRaCCrME-3D
https://u20447744.ct.sendgrid.net/ls/click?upn=u001.iJ-2BzgNwlPNkOhW76WRV3vSfgyXlBhA-2FnU2TAFHuk3p4IVEK4sQukHwwwUc4fBLLlX4rYGzU4NhP-2BLVbUI5C9-2BTHwXZ69Cb58Snt9GHVOicE-3DnSXa_TU8JoSGz88s-2Bpn08QN6QW5sQ7fjXtlITk1e7DYCtadqkUMZ-2Bks2FO9mkTttlPr95cAg-2BV4V7TaKSJe2ctf34UC3Ca2MK6dvqG47GSY7QBIMcYQbTZiNSwQZQAl-2FhqBHcGGOx3Kjbhpc5y2Fi-2B3e-2B1YklSeMqm55-2BGORFsEk8UqrCBleNvYdQwOQjrBiLu-2FVXkRATC2CG-2Fto0rvnkr7QCvlowG2yfMA5pd6kKXpLaEvEMs5rSTfyCNKJaupq2CQ-2FMJD6QN2UCucmDympQ2Q9Y82l2c6VJBhRgVPmNqPvGwRWCGbnnLO5VQIulPM2kfCJD4y9uCK9aELs0R2oJPCixr20oiNEXTyIXQgP84vKTOLc-3D
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